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. Novinari a meédia
« Il. Expert v médiich




W— proc s nimi vubec
——mluvit?. ———
Jjste v mediich, tedy existujete
oosnenl pozice

prevence krizi

naklady
nutnost reagovat
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Kdo jsou novinari? -

pisalci, lovci senzaci, povl a blbecci,
povrchni, zakerni a lenosi, nejvetsi
nepratele lidstva...

Komunikace je hra.
Valku s médii v médiich nelze vyhrat.
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Jaci jsou novinari? - R

e —

* hrdi

» odbornici, ale na praci s informacemi
* pretizeni a pod stalym tlakem

> opisuji

* meni mista

+ bez skrupuli
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Kdo vas nejspis 0SIoViZ2 ===

e

- mlady buh/bohyne

* mazak

 specialista na vedu a vyzkum
-+ celebrita

- packal (ale pozor: Columbo)
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Jakeé informace oceni?__ ===

e —

* srozumitelné

* neotrelé (novinka)

« aktualni

» pravdivé (pfesné)

» vztah k zivotu &tenar

» dramatickeé — s pfibéhem — zabavné
* znamé znacky, tvare, jména

« exkluzivni
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Cim je oslovite vy?

textem (tiskova zprava, CV)

word (ne pdf), 1 stranka, dulezité je na
zacatku, nosny citat autority + kontakt

fotografii (barevnou, svétlou, na Sirku)
pripojit v nahledu (200 kb jpg)
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Jak je oslovite?

‘

- e-mailem (po-cCt)
- a pak telefonat (po-pat)

Pristupujte aktivne — jako v tanecnich...




Kam to poslat? e —

e —

tisk, radia, tv, weby
Konkrétni rubrika a lidé.

agentury (CTK, CIA)
Kobercovy nalet.
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Kde vzit adresy?

e ——

e WWW.ato.cz
* WWw.abccr.cz
o WWw.median.cz

» naklad / étenost?
» cilova skupina?
» konkrétni redaktor/ka?
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Expert na vedu - milac

——
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- odbornik na téma
* predstavitel instituce
* autor vyzkumu/objevu
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Co se ocekava? —

zasveceny komentar, analyza a
zhodnoceni situace

vysvétleni slozitého problému laikum
profesionalni vystupovani
nadhled
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Co musite védét predem?2...- —

Kam davate rozhovor?

O cem? (okruhy)

K cemu? (jak obsahly, vase role)
Kdo ho povede?

Kde se odehraje?

Bude se fotografovat?
Autorizace!
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Co musite jeste vedet? - —

Co delate, jak dlouho pracujete v oboru.
Vase tema (co jim jdete rict).

Jednu vetu, kterou urcite reknete.
Klidnejsi vyhrava.




Na co se zeptaji? A co jezajima?— ==

e ——

Co to je? Co se deje?

Kdy a kde?

Koho se to tyka?

Pro¢? Kde jsou duvody pro udalost?

Kdo je autorem? (Kdo/co za to muze?)

Jak se to da zopakovat? (Jak tomu predejit?)
K cemu to bude, co to prinese do budoucnosti?

Novinky, dramata, pribéhy, priklady, prirovnani,
emoce, zabava!

enterprise ”
network \VUTS

Business Support on Your Doorstep




s

Co slyset nechteji? - R

slozitosti, suchopar
vedecky zargon, zkratky
mlzeni, kolegu, mluvCiho

V médiich mluvite k lidem. Ne ke
kolegum z oboru.
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Jak na vas zatlaci? ___ . ==

—— e
B

—
e —

Mluvte jasne: ano nebo ne?
A co by se stalo, kdyby...?

Takze vy na jednée strane rikate, ale na
druhé tvrdite...

Ale tym z Liberce/z NASA tvrdi opak...

To byla tehdy blamaz/slepa cesta...

Kolik uz to (danoveé poplatniky) stalo?

Kdy se to zaCcne konecne pouzivat v praxi?
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Jak se branite?

(vase téma) Na zacCatku bych rad fekl, ze... Divaky
by ale myslim stejne nejvic zajimalo...
(slozite) Dam vam priklad... Predstavte si, ze...

(presna cCisla, data) V horizontu mésicu... V radech
milionu. A to je malo/moc:kdyz to srovnate tfeba s...
(notoricky blud) Néktefri lidé si to mozna mysli, ale
daleko dulezitéjsi je...(a vase téma)

(ne!) To bych rad vysvétlil.. Zacnu trochu z jiného
konce... Vas nazor respektuji, ale nesouhlasim.

(nevite) K tomu nemam dost informaci. Urcité ale
vim, ze...
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Jak se jeste branite? e —

%==E===__‘ — ST =t

(v rozporu s jinou autoritou) NaSe data ukazala
neco odlisneho. Takze jsme spis nazoru, ze...
(nejste kompetentni) To je spisS otazka pro kolegy z
oblasti fyziky. Nas tym ale zjistil taky zajimavou vec...
(hypotéza) Vite, taky bych moc rad vidél do
budoucnosti: my dnes spolehlive vime to, ze...

Ten vyzkum je potrebny, protoze pomlize...
A z vysledku budeme jednou tézit vSichni.
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Co nefunguje? —

NO comment.

To ale nebyla katastrofa, vybuchl jen...
Jste vedle / pan kolega veédec je vedle.
To tam nepiste! Napiste tam, ze...

To je cilena kampan, spiknuti.

Zadam tiskovou opravu.
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Pamatujte: e —

e —

- Komunikace je hra.
» Maloco se dari hned.
* Neni nic starsiho nez vCerejsi noviny.

» Déekuji vam za pozornost.
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